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ANTONIOMANCINELLI

el 2005, una si-

gnoradi colore,

dopo  essere

sbarcata da un

volo interconti-

nentale dall’A-
merica a Parigi volle entrare
nella boutique di Hermeés, po-
co dopo l'orario di chiusura.
Un commesso in quella donna
nera malvestita vide solo una
seccatrice acuidire cheeratut-
to «fermé», malgrado vi fosse-
ro ancora molti acquirenti
all'interno, visibili dalla stra-
da.LeieraOprahWinfrey, una
delle giornaliste e imprenditri-
ci piti potenti degli Stati Uniti.
Lui non l'aveva riconosciuta.
L'episodio fu una catastrofe
per le relazioni pubbliche del
marchio escatend varie specu-
lazioni sulle motivazioni
dell'addetto alle vendite: pote-
va essere maleducazione. Po-
teva essere razzismo. Poteva
essere un mix complicato di
tutte queste cose.

Ilfatto& poicheesistono per-
sone talmentericche e/o famo-
se che, potendosi permettere
di comprare tutta la merce di
unnegozio dilusso, si concedo-
noillussodientrarci sembran-
do degli scappati di casa, per
dimostrare superiorita: non ci
si veste per far colpo perché
non si ha bisogno di far colpo.
Maéun codice che vadecritta-
to, prescrittivo tanto quanto —
senondipiu—diquel galateoa
cuisoggiacevanoc le nostre non-
ne che, pur non abbienti, ave-
vanoil vestito adatto per quel-
ladeterminata occasione.

Il simpatico aneddoto vie-
ne riportato da uno dei libri
pitiinteressantiin circolazio-

ne negli ultimi tempi sui rap-
porti tra abiti, societa, addi-
rittura giurisprudenza: Dress
Code (il Saggiatore) di Ri-
chard Thompson Ford, conla
frizzante traduzione di Vale-
ria Lucia Gili. L’autore, pro-
fessore di Legge alla Stan-
ford Law School, ha scritto te-
sti di diritto su questioni so-
ciali, culturali ed essendo
afroamericano, anche razzia-
lie collabora con teste presti-
giose come il New York Times
elaCNN.Inesergo, unafrase
diMiuccia Prada: «Lamodaé
un linguaggio immediato».
Certamente: ma come ogni
lingua avrala sua grammati-
ca e la sua sintassi, termini
aulici e parolacce e soprattut-
to puod servire a scolpire belle
regole perenni come durevo-
lisonore bugie.

1l volume pone due fonda-
mentali quesiti: sara vero che
élastoriaadeterminarelamo-
daonon é piuttosto stato, esat-
tamente il contrario? E poi:
masaraaltrettantovero chein
tempi di decantata liberta ve-
stimentaria, di body positivity,
di politiche identitarie da tra-
smettereattraversoleapparen-
ze, non ci siamo pitt direttive,
canoni da seguire per essere
compresi e accettati? Rispon-
diamo subito alla prima do-
manda, cosisifaprima:ilsotto-
titolo del saggio & Come la mo-
dadaformaallastoria, piti chia-
ro di cosi. Meno semplice ri-
spondere invece alla seconda,
se non immergendosi in quasi
500 godibilissime pagine scrit-
te da un narratore sicuro e ge-
niale. Seguiamo il suo sguardo
dai giovani uomini e donne
benvestiti chesedevano aiban-
chi del pranzo durantel'eradei
diritticiviliallo«stile quasimili-

tare delle Black Panthers che
combinavaberretti, occhialida
soledaaviatore, maglioniacol-
lo alto bohémien e lunghi, ele-
ganti giacche dicuoio». Lerefe-
renze di Ford si estendono in
profondita: nota che unadelle
ragioni per cui Giovanna d'Ar-
co fu processata e bruciata per
eresiaeralasuapropensionea
indossare abiti maschili, in vio-
lazione del precetto biblico.
Come avvocato, Ford € natu-
ralmenteattratto dalle contro-
versie e ha avuto sicuramente
molto di cui occuparsi, dalle
leggi suntuarie del Due e Tre-
cento fino alla constatazione
piuttosto amara che «lamoda
contemporanea & disegnata
peresprimereindividualiti an-
che quando i vestiti sono pro-
dottiinmassaeindossatidaor-
de di persone quasi sempre
nellostessomodo.

Alla faccia della diversity e
del «vestiti come senti di esse-
re e di dichiararti al mondo».

Dress Codeusai codici del vesti-
re come stele di Rosetta grazie

a cui identificare quattro inte-
ressi alla base degli sviluppi
dellamoda: status, sesso, pote-
re e personalitd. E dunque, si: i
codici esistono ancora, anche
se piu sofisticati da decifrare.
La capacita degli abiti di tra-
sformare visualmente il corpo
da all’abbigliamento I'autorita
dell'illusione: i nostri abiti non
sono un’affermazione da ana-
lizzare e valutare, sono unadi-
mostrazione che persuade a li-
vello subconscio, prima che ci
sipossariflettere su.

Il sospetto che sia un ingan-
NO pProgrammato per ottenere
vantaggi adottando sottili sim-
boli, pensiero travestito da ab-
bigliamento funzionale o prati-
co, come il gilet di pile Patago-

nia dell’analista finanziario di
Manhattan, come l'investito-
re californiano che sulle orme
di Mark Zuckerberg in ma-
glietta (perd tutte di Brunello
Cucinelli) o di Steve Jobs in
dolcevita neri (tutti di Issey
Miyake) consiglia dinon inve-
stire mai in un «amministrato-
re delegato in completo». La
moda, perd, & malleabile. E
Ford sostiene con eleganza
che, poiché éviva, hala capaci-
ta di evolversi. Chi & disposto a
trasgredirei regolamenti stabi-
litiinduceleregole a cambiare.
Costringe il potere a passare di
mano. O almeno, nel tempo, a
essere condiviso.—

DRIPROCUZIONERIEERVATA



Nellafoto grande la giornali-
stae conduttrice televisa
americana Oprah Winfrey
chehadatounsensoalpo-
wer dressing
Inaltoasinistra Steve Johs
chehafattodeijeans edel-
lamagliaacolloaltoun
look dipotere.
Inbassoasinistra Sergio
Marchionne che haresaoil
maglioneblugirocolloun
"suit"formale da ufficio




