FROM FASHION

LA RIVINCITA DEGLI UNICORNI
MADE IN

ITALY

Grazie alla maxi acquisizione di depop da parte di Etsy, finalmente ' Tialia torna sotto i riflettori
in fatto di digital comparny piit hype al monda, Ma quali suranmno le aziemde “sparkling " del fituro?

di Angelo Ruggeri

rima i tatto & necessario fare chinrezza sul
significalo, Mel setlore del venlure capilal,
il termine "unicorne” i rilerisce a qualsias
slariup che raggivnge una valutazione di ben
un miliards di dallari. Cifra da capogire, corta, Ma non
impossibile, nemmene durante uno pandemia globa-
le. Recentemente infatti, Elsy, markelplace quolato al
Nasdng ¢ dedicalo allo shopping di oggetti arligianali
ariginali o creativi, ha comprate depop, app britannica
[ma swilappata in [talia o fondata daun itale-inglesc) di
compravendita di vestiti usati. acquisizions & costata
1,6 miliardi di dollari.
Lapplicazione in questione & stala istituits nel 200 da
Simon Beckerman, un graphic designes mnilanese, cre-
scinto nelfineubatare per startup H-Farm, in provincia
diTreviso. Inizialmente concepita come social netwark
atiraverso il quake i bettori del magazine Fig, fondato
dallo stesso Beckerman, patevano comprare gli ogget-
H e giovani ceestivi espitati dalla rivista, depop ha
traslocato nel 2012 & Londra, dove risiede tuttora il suwo
gquariier generale o dove ha visto il suo giro di affari
creseere a dismisura fino a conquistarsi i titels di uni-
corng, appunio.
Opgi la community depop (30 milinni di utenti regi-
strati) permette di vendere e acquistare capi di abbi-
pliameato ¢ accessori usati, traticoendoe in cambie del
SerViEio uns comunissions su ogRi tropsazione. Nel
2ovzin la socheth ha registrato 70 miliond di dollari di
turabo, il dappio dei ricavi registeat lanno procedente,
Labiettive di Elsy con questa operazione & ragginngere
utenti pits giovami degh attuali (eth media 9 anni).

Mauro Parcini a8
L'eta
dell’'eccellenza

Inniw it = ool
peoe el Euine L b s

Un'acquisiziene monster o un trmguarde rnggunio so-
pratiutto per Fltalis, Perché depop & il seconda untcor-
no naelia storia italiana dopo Yoox e il primo per vale-
rizzazione sita exit. £ ancors possibile, quindi, per il
Bel Paese rilornare nella lista deghl unicorns maker, Ed
& proprio questo ollimismo digitale clee deve lramutar-
si in sorgente effeitiva per nuovi unicorni del futuro.
Un concetto spicgate davvers bene nel libro |edito da
1l Saggiatore, zo21) *LUeti delleccellenza. Innovazio-
na @ creativité per costruire un mondo migliore™ di
Muouro Porcini, senior vice president ¢ chief design
afficer di PepsiCo. “Lltalia por uscire dalla crisi deve
cantare sulle sue basi solide, Farte, 1a bollezza del pae-
saggio, la cucina, caratteristiche che unite al saper fare
hanna ress incanfondibile if brand calturale tricolare
nel monde®, spiega il manager cresciulo a Varese, che
vive ormai da aoni s New York. “Questo perd non basta
it per confrantarsi in un conlesto globale serve fare
sistema, meltere da parte gelosie o invidie » sopratiut-
to liberarsi da quel pessimismo di fondo che permea
Tatteggiamento italiane wegli ultimi anei. Serve olli-
mismo, immaginare che tullo & possibile, sognnre. Gl
american hanno tanti progie taati difelli, ma gquello di
pensare positive & un phis da imitare®,

Una domanda o sorge spontanea: chi saranne ghi uni-
corni made in Italy del futuro legati alla moda¥ Ab po-
steri 'ardua sentenza, Una cosa perb & certa: come in-
segnano i primi due esempi italiani e bo stesse Porcing
non bisogns corcare b fama, il successan o i soldi per
raggiungere Fobicttive, Bens) puntare a cultura, sapore
e curiosith. In taile le suwe sfaccetlature.
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