POESIA Autori dinicchia, ma pubblico molto attento
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IN VERSI

Nascono nuove case editrici

» Angelo Molica Franco

ome sempre, li in Svezia c’han-
no visto molto lungo. Piu di
qualeuno da noi quest’anno,
all'annuncio del Premio Nobel
per la letteratura, si e reincar-
natoin Don Abbondioe, al sen-
tir pronunciare il nome di Lo-
uise Gliik, si é chiesto: “Chi é
questa carneade?”. E quando,
googlandone il nome, si & sco-
perto essere una poetessa, I'in-
teresse e la fascinazione verso
lanovitasonosvaniti. Eh gia: la
vulgataéinamovibile: “Lapoe-
siain Italia non interessa e non
vende!”. Ma sara poi cosi vero?
Noneravamo unpopolodisan-
ti, poeti e navigatori?

Un primo dubbio a scalfire
tale apodittico lo suggerisce il
buon senso. Se non vi fossero
lettori interessati, perché gli e-
ditori continuerebbero a pub-
blicarla? Per il suo valore etico,
certo, ma a fine anno esso non
paga (gli editori sono anche
imprenditori)glistipendia: re-
dattori, editor, traduttori, ma-
gazzinieri, promotori. “Io pub-
blico poesiadacinquant’anni -

ciracconta Nicola Cro-

cetti, storico editore da

cuisono passatiipitim-

portanti poeti italiani e

internazionali (sia dall’

omonima casa editrice

siadallarivista Poesia) -

echelapoesianon vendaé una
menzogna. Direi semmai che &
vero il contrario: la poesia ha
un lettorato che & fedele e co-
stante, sebbeneristretto. Tanto
che negli ultimi anni stanno
aumentando i piceoli editori
che pubblicano poetielofanno
benissimo, anche perché i
grandi editori, tranne qualcu-
no,hannosmesso”. Mavolendo
tradurre il tutto in numeri?
Mauro Bersani, direttore del-
la storica collana “la Bianca” di
Einaudi, conferma la fedelta
deilettori: “Ilibridipoesiaven-
dono nel tempo, poco allavolta
ma costantemente. Cento poe-
sie per Ladyhawke di Michele

Mari, per esempio, che que-
st’anno ha venduto 4.000 co-
pie, & un long-seller giunto a
43.000esemplaritotali. In piti,
da qualche anno, la poesia fa
numeri importanti anche nel
primo anno d’uscita”. Se pren-
diamoil 2020, le migliori usci-
tedellaBiancasono Vita Mera-
vigliosa di Patrizia Cavalli
con 6.000 di venduto, La do-

manda della sete di Chandra
Livia Candiani con ben 5.500
e Quando non morivo di Ma-
riangela Gualtieri con 4.000.
Anchein casa Ponte alle Grazie
—che, traglialtri,questannoha
pubblicato Breve scene di lupr,
le poesie di Margaret Atwood
- sono contenti che le uscite di
poesia, seppur poche, sono an-
date quasi tutte in ristampa.



Facile, sidira, che un
grande marchio ab-
bia la forza di spin-
gerelapoesia. Tutta-
via, anche gli editori
indipendenti proce-
dono. Al Saggiatore,
in solo una settima-
na dall’uscita ai pri-
mi di dicembre, le
due sillogi di Louise Gliik (4-
wverno e Lliris selvatico) hanno
venduto 2.000 copie. Andrea
Gentile, direttore editoriale, &
soddisfatto: “Il progetto dise-
gnatosuquestaautriceedilun-
ghissima durata; 15 titoli spal-
matineglianni, un dialogofitto
con 1 lettori, che costituiscono
una sacca di resistenza, non
troppo ristretta co-
me si potrebbe im-
maginare. Dopo la
naseita di una colla-
na di classici che e-
sordira nel 2021,
proprio per questi
lettori abbiamo im-
maginato, dal 2022,
di aprirci alla poesia
contemporanea”.
Anche un editore
pit piccolo come
Perrone - che punta
su autori meno noti
-riesce aimporreisuoititoli. A
soli due mesi dall’uscita, I'esor-
dio di Viola Lo Moro, Cuore
allegro,siattestasulle1.500 co-
pie. Antonio Sunseri, respon-
sabile commerciale, é certo:
“La poesia ha grande vitalita.
Lo dimostrano anche i numeri
che fa un piceolo editore come
noi”. Un ruolo importante in
questa vitalita lo hanno certa-

mentelelibrerie che “concedo-
no”ailibridipoesia unavita pilt
lunga a scaffale, senza la spada
diDamocle deiresidiinvendu-
to all’editore.

Alessandro Alessandroni
della libreria romana Altro-
quando ci spiega che: “Que-
stannola poesia ha vendutodi
pit rispetto al passato. Una
realta indie come la nostra, e
molte altre, che fa una selezio-
ne di catalogo ha un forte peso
per la proposta che scegliamo
di dare ai nostri lettori, che per
naturasono affezionati”. Echei
lettori facciano la differenza lo
testimoniaanche l'editore not-
tetempo, che ha reso cartacea
la collana di poesia prima solo
digitalesurichiesta propriodei
lettori. Ma & un caso che si sia
venduta pitl poesia in un anno
cosi difficile? Per Alessandro-
ni, & dipeso in parte dalla pan-
demia. “Come se si cercasse in
essaunaspintadisalvezza, una
specie di cura nella sua fre-
schezza”. Concorda anche Ber-
sani di Einaudi: “Il lockdown
ha rinforzato la tendenza degli
ultimi anni verso la poesia, ol-
tre che confermare un incre-
mento dellalettura dei classici.
Di tutti quei libri di cui uno ha
sempre detto ‘prima o poi li
leggo™. Dunque quest’anno-e
in qualche modo li in Svezia lo
sapevano — avremmo avuto
maggiore bisogno di poesia
per curarci I'anima syigorita
dalla paura? Crocetti, con e-
sperienza, € netto: “Non que-
stanno! Di poesiaabbiamo bi-
sogno sempre”.
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‘ Mauro Bersani, Finaudi
Vendono nel tempo: ‘Cento poesie per

[Ladvhawke’ di Mari questanno ha toccato
4000 copie, in generale ¢ a 45000
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LA FEDELTA dei
lettori e il tempo
sono alla base del
successo delle
raccolte poetiche
italiane. In basso,
Michele Mari, tra |
pill originali autor|
della nostra
letteratura, e
Patrizia Cavalli, che
negli anni 70 scrisse
“Le mie poesie

non camiieranno
il mondo”



Dal Nobel

Di Maio, casa
editrice Dante
e Descartres,
con il libro
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FOTO ANSA/
LAPRESSE




