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Raddoppia o lascia?

Un impero fondato sull’abitudine

di Damiano Latella

Aldo Grasso

STORIA CRITICA DELLA
TELEVISIONE ITALIANA -
con la collaborazione di Luca Barra
¢ Cecilia Penati,
pp. 1418, 3uoll, €55,
il Saggiatore, Milano 2019

orreva lanno 1992 quando
Garzanti pubblico la prima
one della Storia della televisio-
ne italiana a cura di Aldo Grasso,
aprendo la strada a un campo di stu-
di allora quasi inesplorato. Al titolo
originario, si aggiunge ora per i tipi
del Saggiatore un aggertivo che in-
dica il caraceere peculiare dellopera.
Nei tre tomi organizzati in rigoroso
ordine cronologico (1954-197%;
1980-1999; 2000-2018), il critico
ed editorialista del “Corriere della
Sera” si focalizza sullelemento te-
stuale del medium, vale a dire i pro-
grammi, senza trascurare il contesto

storico, articolato nelle due sezioni
Stenario (in cuiil quadm
si amplia inevitabilmen-
te in senso socio-politi-
co, con predilezione per
i piani ald defla Rai) ¢ 4
videe spento (antologia
di giudizi d'autore). E si
parte addirictura prima
del faddico 3 gennaio
1954, un'introdu-
Zit)llc ar hCO]()gI‘L'ﬂ ChC

Storin

con

prcndc avvio dai primi

esperimenti condotti a =
Milano nel 1929.

A Jungo gli intellerruali iraliani non
hanno compreso le potenzialica del
fenomenale  elettrodomestico, tra
scerticismo, profezie apocalittiche ¢
L]Ll.l](}\k‘ previsione troppo ottimi-
sta. Certo, non dobbiamo dimen-
ticare che guardiamo a quegli anni
con il senno di poi, tuctavia emerge
dal florilegio di interventi un clima
culrurale refrarario ai cambiamenti
sociali ¢ condizionato dall'ideologia.
Un discorso analogo vale per la po-
litica. Fin dal principio il potere ha
messo gli occhi sul nuovo strumen-
to di comunicazione, ed ¢ una mor-
sa tenacissima che non ci abbandona
neanche oggi, maci si puo consolare
osservando che, mentre i consiglie-
ri di amministrazione ¢ i legislatori
passano, i programmi e ancor pit i
volti televisivi sono rimasti impressi
nella memoria degli spettarori.

Chi sono i protagonisti della tv? E
facile pensare ai conduttori, agli at-
tori, alle showgirl, ai grandi ospiti
del mondo dello spettacolo. Grasso
fa la scela opposta in modo dichia-
rato: anno per anno, in base alla
dara della prima messa in onda, si
clencano i programmi ritenuti pitt
rappresentativi dei generi ¢ delle
tendenze del piccolo schermo. Pur-
troppo l'indice analitico consente di
ritrovare solo le trasmissioni ¢ non i
personaggi notevoli, per cui, anche a
causa dei troppi refusi, risulta impos-
sibile seguire le carriere individuali
indagando in direzione trasversale.
Si succedono, quindi, sceneggiati
(poi tramutatisi in fiction), varieta,
sport, giochi ¢ quiz, informazione
giornalistica ¢ talk show piti 0 meno
educati, reality ¢ talent, in una car-
rellata di facile consultazione ¢ di

nlicn

gradevole letrura. Non si trarta di
un'enciclopedia in senso stretto per
il taglio interpretativo personale
di ciascuna voce. In poche righe, i
giudizi talvolta lapidari ma sempre
centrati dell'autore colgono i trarti
salient, dal temperamento dei con-
dutrori alla struttura dei program-
mi. Quando lo consente loccasione,
siaggiungono gustosi cenni aneddo-
tici. Per citare due esempi, ad Arrivi
¢ partenze, per la regia di Antonello
Falqui, lesordiente Mike Bongiorno
intervistava celebrita che, da “sera-
niero”. non gli erano tutee cosi fami-
liari, come Giuseppe Ungaretti (un
vero paradosso, uno statunitense
che inaugura la tv italiana); tra le ri-
prese in esterni di La freccia neva, lo
scencggiato diretto da Anton Giulio
Majano che lancio Loretta Goggi,
si gird una batraglia con soli dodici
cavalli.

Alcuni eventi trascendono la classifi-
cazione in programmi, e fa una certa
impressione ritrovare le pagine della
cronaca, poi consegnate
alla storia, trattate in un
unico discorso a reti uni-
ficare, dalle nozze di Ra-
nieri di Monaco e Grace
Kelly a Iralia-Germania
4-3 e alla seretra di mano
tra Peres e Arafar. Il po-
tere della televisione, in-
fatti, ¢ quello di essere un
mezzo di comunicazione
onnivoro, che fagocita
cio che la circonda assi-
milandolo, Unm]ng.mdulo, specie se
lomologazione consente di riempire
svariate ore di palinsesto quotidiano
a basso costo. F “u'pl’tndcnrc con-
statare come un secondo tratro fon-
damentale, lautoreferenzialicd, che
a volte sfocia nell'autocelebrazione,
fosse gid presente in piccole dosi fin
dai primi anni, quando di certo non
si poteva parlare di effetto nostalgia.
Allepoca si cercava la legittimazio-
ne culturale, il riconoscimento di
un posto di rilievo nella societa. Poi
hanno preso il sopravvento laura
mitica del bianco e nero che ayvolge
i pionieri del mezzo, valga per tutd
l'ineguagliabile foro di scena di Si-
bato sera con Baudo, Bongiorno,
Corrado e Tortora in smoking, ¢ la
strabordante ricchezza degli anni
ottanta, eta delloro dell’Auditel, fino
all'acruale uso ¢ abuso del repertorio
delle Teche Rai.

Laltro meccanismo di base del
medium  consiste nell'iterazione.
Come ricorda Grasso nelle pagine
introduttive, la televisione “sull’a-
bitudine ha fondaro il suo impero”,
struttando un bisogno psicologico
¢, aggiungiamo noi, allo stesso tem-
po inducendolo. Oggi l'azione si
muove su due front. Da una parte,
la serializzazione di rurti i program-
mi che funzionano, con pochi tito-
li spremuti fino allultima goccia:
dall'altra, I'estensione delle repliche
ben oltre il periodo estivo. Gli utent
che pagano il canone Rai per dodi-
ci mesi si lamentano a buon diritro.
Pecearo che poi tanti di loro corrano
a rivedere il commissario Montalba-
noinvece delle prime visioni...
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Lliterazione vale a maggior ragio-
ne per
familiari stagione dopo stagione.

conduttori, che divengono

A

Viusica e spe ttacolo
Quando i dirigenti lungimirant
scommettono su un nuovo volto e
insistono senza imporlo con la for-
za, si ottengono i risultati migliori,
¢ si perdona volentieri qualche in-
successo. Dopo ventanni di reality
show, lillusione di una tv affidata
alla falsa ingenuita della gente co-
mune ripresa per settimane, invece
che ai professionisti, non ha dato
frutto. Eppure il genere che ha
creato unenorme quantita di per-
sonaggi usa ¢ gerta gode ancora di
una discreta salute, sufficiente per
riproporlo. Nemmeno gli scandali
degli ultimi anni, non solo in Iralia,
sono riusciti a scalfire un prodotto
economicamente molto convenien-
te, perché tracima senza sforzo nelle
riviste ¢ in altri programmi satellite
che beneficiano del chiacchiericcio,
talvolta piti moralista di quanto i si
aspettercbbe.

A lettura conclusa, & inevitabile pen-
sareal possibile contenuro di un ipo-
tetico quarto volume. Levento me-
diatico del 2018 che chiude [opera
acquista un forte valore simbolico,
scbbene appartenga alla cronaca
rosa. Per il loro matrimonio, Fedez e
Chiara Ferragni hanno fatto a meno
della tv ¢ si sono affidati con succes-
50 a Instagram. Questo significa che
l'era del tubo catodico ¢ ramontata
per sempre? Da pilt parti si levano
geremiadi sulle sorti del piccolo
schermo, rifiutato dai pit giovani a
vantaggio dei vari Netflix e Youtu-
be. Perché i giovani si interessino,
bisogna creare contenuti pensati per
loro ¢ coltivarli nel tempo. A giudi»
care dal numero di personaggi del

web che non disdegnano il piccolo
scherma, la partita non & ancora fi-
nita. Per la prima volea, turtavia, la
palla dell'innovazione sembra uscita
dal campo di Canale 5 (che manda
in onda con buon successo quasi
gli stessi programmi che ventanni
fa erano innovarivi), ¢ comincia ad
avvertirsi qualche sericchiolio anche
nei corridoi di Sky. Per farsi trovare
prond allappuntamento, bisogna
pensare fin dora al ricambio. Se le
star pit popolari hanno pit di 55
anni, dietro di loro deve gia crescere

la generazione successiva, soprattut-
to per un mestiere che si impara sul
campo, in video.

Infine, esprimiamo un ultimo de-
siderio a nome degli spertatori del
decennio venturo che rischiano di
crollare sul divano peggio di noi:
vorremmo intratrenuti,
non trattenuti in ostaggio fino a
notte fonda.
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